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DOMOTEX 2008

Das Design und seine Wirkung stehen im Focus

Nachdem bei AMORIM in den vergangenen Jah-
ren die naturlichen wie auch technischen Eigen-
schaften der WICANDERS Korkbdden ganz klar
im Mittelpunkt der Présentationen standen, wer-
den auf der DOMOTEX im Januar die Gestal-
tungsmaglichkeiten und die Vielfalt der Dekore
ins Zentrum der Aufmerksamekeit riicken.

Wie immer wird AMORIM auf der DOMOTEX
in Halle 7, Stand A14 zu finden sein. Auf dem
internationalen Branchentreffen der Bodenbe-
lagshersteller zeigen in diesem Jahr Uber 1.400
Aussteller aus mehr als 60 Nationen ihre Neuhei-
ten - das ist ein neuer Rekord und zeigt, dass die
Messe auch an internationaler Bedeutung
zunimmt. Der Stand von AMORIM wird die
Besucher durch seine GroRRe und Offenheit tber-
raschen: Auf Uiber 280 m2 wird das Unternehmen
vom 12. bis 15. Januar 2008 in Hannover die
Bodenbeldge seiner Marken présentieren - allen
voran seine Premiummarke WICANDERS. Das
Thema der Produktschau ist in diesem Jahr die
Bodengestaltung.

,,unsere modernen Korkbdden haben nichts -
aber auch gar nichts mehr mit den Korkbdden
der ersten Generation zu tun. In der Entwicklung
legen wir nicht nur viel Wert auf ausgereifte tech-
nische Eigenschaften, sondern auch ganz stark
auf das Design. Die Wirkung der Strukturen
unserer Bodenbeldge auf einer gro3en Flache zu
zeigen, die Kombinationsmaglichkeiten sowie
das Spiel mit Farbe und Licht bestimmen in die-
sem Jahr den Aufbau unseres Standes," so

Michael Thomas, Marketing-
leiter bei AMORIM Deutsch-
land.

Gezeigt wird nicht nur der
Klassiker, die WICANDERS
Korbbdden der Kollektionen
ORIGNALS. Auch die neu-
en Kollektionen, allen voran
PRESIDENT, gefolgt von
den modernen Designs
NUANCES, IDENTITY und
PERSONALITY werden in
neuen Kombinationen -
auch in Verbindung mit
Holzdekoren — flr (berra-
schende Effekte sorgen.
Wer die zahlreichen,
ganz unter-
schiedlichen
Verlege-
beispiele auf dem Messestand sieht, wird erken-
nen, dass dieses nur eine kleine Auswahl eines
facettenreichen Spiels mit Materialien und
Dekoren ist. Die Vielfalt der mehr als 50 ver-
schiedenen Edelkork-Optiken und rund 30 Echt-
holz-Furniere lassen sich so miteinander kombi-
nieren und verlegen, dass vollig neue Raumein-
driicke entstehen kénnen.

Vier méchtige, quadratische Sdulen begrenzen an
jeder Ecke den DOMOTEX-Stand in diesem
Jahr. Dabei wird deutlich, dass sich die modernen
WICANDERS Naturbdden nicht nur einem Ein-

richtungsstil zu ordnen lassen. Je nach gewahlter
Oberflache, nach der Art der Verlegung und
mdglicherweise der Kombination mit anderen
Materialien kann der Fachmann seinem Kunden
einen sehr individuellen Bodenbelag anbieten -
und das mit einer durchgehend hohen Qualitat
und gleicher Oberflachenveredelung. Denn fast
alle WICANDERS Naturbdden - ganz gleich, ob
mit Edelkork-Optik oder mit Echtholz-Furnier,
werden nach den gleichen hohen Qualitatsanfor-
derungen gefertigt und mit den beiden neuen
Oberflachentechnologien Xtreme WRT und
HPS angeboten.

Produkte

Kollektions-Strategie 2009

Nattirlichkeit ist Trend

Der Trend zu natirlichen Materialien in der
Raumausstattung hdalt unvermindert an.
Sicher tdgt das immer starker werdende
Umweltbewusstsein in allen Lebensbereichen
dazu bei, diese Lebensart weiter zu verstarken.
Doch gleichzeitig legen die Konsumenten viel
Wert auf hochwertige Produkte.

Fir die Industrie bedeutet dies, dass alle Neu-
entwicklungen in diese Lebenswelt passen
und gut miteinander kombinierbar sind; der
Stoff mit dem Wand- und auch dem Boden-
belag. Kork hat bisher mit seinem bekannten,
recht traditionellen Erscheinungsbild einen
bestimmten Teil des Marktes abgedeckt. Der
zunehmende Trend, natiirliche Materialien
einzusetzen flhrt jetzt dazu, dass immer hau-
figer andere Industriezweige Kork fir ihre
Produkte entdecken: so beispielsweise die
Mobel- und Automobilindustrie. Auf der IAA
hat Mercedes seinen F700 mit Kork-Applika-
tionen im Innenraum présentiert.

Wir bewegen uns in Lebenswelten

»Bei der Inneneinrichtung bewegen wir uns
heute in Lebenswelten, die jede ihre eigene
Form- und Werkstoffsprache besitzt. Profes-
sionelle Raumausstatter kombinieren ver-
schieden Materialien und Muster zu harmo-
nischen Einheiten. Damit unterscheiden sie
sich in ihrer Arbeit heute kaum noch von
Innenarchitekten"”, so Andreas Dotzauer,
Design-Berater von AMORIM und verant-
wortlich fur die Kollektion 2009.

Nach Dotzauers Aussage lassen sich heute im
Wesentlichen drei Einrichtungsstile definieren,
zu denen die Designwelt von WICANDERS
perfekt passt.

m Die noble Eleganz mit geraden Formen und
trendigen Materialien: Holz harmoniert
mit kihlen Rohstoffe wie Edelstahl, Granit
und Kalkstein.

m Naturnah mit charaktervollen Strukturen
und matten Oberflachen: gebirstete Holzdie-
len kombiniert man hier mit Schiefer, Leder-
Optiken und patiniertem Metall.

m Romantische Nostalgie der 50er, 60er und
70er Jahre: grob gewebte Wolle, kleine Teppi-
che, rustikale Nussholzdielen, Stickereien
und Muster der 50er bis 70er Jahre auf Stof-
fen und Tapeten.

Die Naturbdden der Kollektion 2009 werden
mit den trendigen Materialien und Produkten
dieser Lebenswelten attraktiv kombinierbar
sein. Wer sagt denn, dass ein Korkboden immer
wie ein Korkboden aussehen muss? Bei einem
Blick tiber den beriihmten Tellerrand sehen wir,
dass beispielsweise 80% aller Vinyl-Fliesen eine
Holz-Optik besitzen. Die Keramikfliesen der
neuesten Kollektionen imitieren nicht nur Holz,
sondern auch Metall, Glas, Leder und Kork. Die
neuen Technologien, tiber die AMORIM heute
verfugt, ermdglichen eine neue, trendbewusste
Interpretation des Korkbodens.

,Die DOMOTEX 2008 steht ganz im Zeichen der
Schénheit unserer Bodenbeldge. Kork ist und
bleibt einer der faszinierendsten und vielseitig-
sten naturlichen Rohstoffe. Korkbdden liegen im
Trend, doch sie sind kein Trendprodukt im her-
kémmlichen Sinne. Wer uns auf dem Stand
besucht, wird sich davon berzeugen kénnen",
fasst Tomas Cordes abschlieRend zusammen.
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Unternehmen

AMORIM legt seinen ersten Nachhaltigkeitsbericht vor

Die Zukunft nachhaltig sichern, heil’t auch, die Korkwilder erhalten

Korkeichen liefern nicht nur zuverldssig die wert-
volle Rinde fur viele Korkprodukte, die weltweit
verarbeitet werden. Sie spielen vor allem eine
wesentliche Rolle bei der Erhaltung der Natur
und der Sicherung des Einkommens vieler Millio-
nen Menschen. Der erste Nachhaltigkeitsbericht
von AMORIM macht die groRe Bedeutung der
Korkwalder zur Erhaltung der Balance zwischen
einem intakten Okosystem und der gesellschaft-
lichen Entwicklung dieser Region deutlich.

Die Korkeichen sind in den Ladndern rund um
das Mittelmeer ein wichtiger Wirtschaftsfaktor.
Doch nicht nur ihre Erhaltung und ihr Ausbau
sichern die Existenz vieler Korkbauern. Vielmehr
sind die Entwicklungsperspektiven der Korkfar-
men abhéngig von der Entwicklung neuer Kork-
produkte, die einen erkennbaren Mehrwert und
eine gute Absatzprognose besitzen. AMORIM hat
in den vergangenen Jahren — neben anderen Akti-
vitdten auf dem Markt fir Korkstopfen und
industrielle Applikationen — mit seinen beiden
neuen Oberfldchentechnologien fir Korkbdden,
Xtreme WRT und HPS, solche Produkte auf dem
Markt eingefuhrt: Sie bieten dem Bauherrn
zusatzlich zu den bekannten positiven Eigen-
schaften von Kork eine immens robuste Oberfla-
che. Um diesen Weg weiter gehen zu kénnen, hat
AMORIM jetzt einen neuen Investitionsplan
Uber 32 Millionen Euro verabschiedet. Die Inves-
titionen flieBen in die Entwicklung neuer Tech-
nologien, neuer Farbkollektionen sowie neuer
Fertigungsanlagen. Veredelungstechniken wie
Birsten, Fasen und besondere Oberflachenbe-
handlung werden ebenfalls weiter ausgebaut.

Service

Verantwortung ibernehmen

Der Bericht macht aber auch deutlich, dass die
Korkwaélder eine wichtige, Jahrhunderte alte Rolle
zur Erhaltung der Umwelt einnehmen, beginnend
mit der Féhigkeit der Baume, in ihrer Rinde CO,
zu binden - 4,8 Millionen Tonnen sind das in
Portugal — Uber ihr Wasserrtickhaltevermdgen bis
hin zur Sicherung des Lebensraumes fur seltene
Tierarten. Aus diesem Grund ist AMORIM ein
starker Beflirworter des FSC, des Forest Stewards-
hip Council. Die Vereinigung wirdigt das Enga-
gement von Unternehmen, die den sozialen, wirt-
schaftlichen und umwelttechnischen Zusammen-
hang und Fortschritt in Waldgebieten férdern.
AMORIM st weltweit das erste produzierende
Unternehmen, das diesen Standard erfillt und
wurde entsprechend zertifiziert.

Die Erhaltung der Umwelt ist seit Jahren ein wesent-
licher Faktor in der strategischen Ausrichtung von
AMORIM und wird in Zukunft noch stérker in den
Fokus des Handelns rticken. In allen Abschnitten der
Herstellungskette seiner Korkprodukte ist der ver-
antwortungsvolle Umgang mit den natirlichen
Resourcen elementar. So hat AMORIM 2006 bei-
spielsweise rund 46% seines Energiebedarfs oder
rund 410 Tausend GJ (Gigajoule) aus erneuerbaren
Energien wie Biomasse gedeckt. Neben seinen positi-
ven technischen Eigenschaften gibt es also noch viele
weitere Argumente flr einen Korkboden — und sie
sind nahezu unschlagbar.

Der Nachhaltigkeitsbericht kann bei AMORIM
Deutschland, Berner Strasse 55 in 27751 Delmen-
horst angefordert werden.

WICANDERS im Portugiesischen Konsulat in Hamburg

Schall- und Warmeschutz durch Korkboden

Ein "graues Maus-Haus" in ein repréasentatives
und ansehnliches Gebdude zu verwandeln - das
war die Zielsetzung beim Umbau eines Biiro-
komplexes in der Néhe des Hamburger Génse-
marktes. Da einer der Mieter das Portugiesische
Konsulat ist, war bei den Betreibern der Immo-
bilie schnell die Idee eines "Portugalhauses”
geboren, ganz in der Tradition des bekannten
Hamburger Chilehauses. Das frisch getaufte Por-
tugalhaus soll in Zukunft Anlaufpunkt fiir eine
Vielzahl von Aktivitaten rund um Portugal sein.

Was lag da néher, als bei der Inneneinrichtung
Bdden vom portugiesischen Korkbodenherstel-
ler AMORIM einzusetzen? Im frisch renovierten
Portugiesischen Konsulat wurden insgesamt
400 m?> WICANDERS-Boden verlegt. Da in
einem Konsulat viel Publikumsverkehr herrscht,
stand neben dem Schallschutz vor allem auch die
Strapazierfahig und die einfache Pflege im
Vordergrund. Gleichzeitig sollten die Boden mit
dem hohen Designanspruch der neuen Mieter
harmonieren.

Mieter und Verwalter entschieden sich deswegen
fur einen Korkboden der WICANDERS SERIES
4000 mit Mahagoni-Furnier. Das Besondere: Der
Boden setzt sich zusammen aus 0,5 mm Vinyl,
0,5 mm Mahagoni-Furnier, 2,1 mm Kork und
einem 0,1 mm dicken Kunststoffgegenzug.

www.korkboden-forum.de

\ollflachig verklebt mit dem Einseit-Nassbett-
kleber WICANDERS W-336 erreicht der Boden-
belag eine gute Schall- und Wéarmedammung
bei gleichzeitig niedriger Aufbauhéhe von nur
3,2 mm.

Der Anspruch an das Design war eine Heraus-
forderung fiir die Bodenleger: Das Muster mit
einem Innenfries aus Ahorn erfordert eine eben-
so professionelle wie akkurate und handwerklich
geschickte Verarbeitung.

Objekt-Telegramm

Objekt:

Portugiesisches Konsulat, Hamburg
Verleger:

Hartmut Steinrich, Garlitz

Boden:

WICANDERS SERIES 4000 Mahagoni
und Ahorn, 2-Stabausfiihrung
Abmessungen:

900 x 150 x 3,2 mm

Hersteller:

AMORIM Deutschland, Delmenhorst
Klebstoff:

WICANDERS W-336

Flache:

400 gm

Die Musterverlegung mit einem Innenfries aus
Ahorn betont besonders die vier Beratungstische
als Herzsttick des Empfangsraums.

Bild links:

In einem Konsulat herrscht viel Publikumsver-
kehr, sodass der Schallschutz ein wichtiges The-
ma war.

Zum Einsatz kamen SERIES 4000-Korkbdden
mit Ahorn- und Mahagonifurnier.

Ausgabe 3/2007




Produkte

Das Beste aus der Natur

Naturboden mit charaktervollen Strukturen

In den fast 30 Jahren, in denen AMORIM Kork-
Bodenbeldge entwickelt und herstellt, hat das
Unternehmen gelernt, dass sich auch das Beste
der Natur fur den Wohnungs- und Objektbau
noch verbessern lasst - oder genauer, weiterent-
wickeln und veredeln. Der Inbegriff von Wohn-
lichkeit und Eleganz ist fur viele nach wie vor ein
Boden mit Holzoptik.
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VINTAGE —eine Landhausdiele von zeitloser
Eleganz mit hoher Wohlfuihl-Komponente

Die WICANDERS Serien 300 und 3000 — die
Korkboden-Kollektion mit Echtholz-Furnier, kurz
WICWOOD - ist die Verbindung von exklusivem
Wohnkomfort und zeitlos nattrlicher Eleganz, mit
moderner Fuf3bodentechnologie und anspruchs-

Eiche Hermitage
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Eiche Victorian

Eiche Royal

Produkte

Landhausdiele ,,Kurzlange”

VINTAGE mit neuen Malien

Zwei Jahre nach ihrer Einfiihrung ist die Land-
hausdiele VINTAGE mit ihrem Kklassischen Die-
lenmaR sehr gut im Markt positioniert. Aktuelle
Marktstudien zeigen, dass Naturbéden mit ech-
tem Holzfurnier immer mehr auch im Normal-
malf3, der sogenannten Kurzldnge, nachgefragt
werden.

Die neue WICANDERS Landhausdiele mit Echt-
holzfurnier entspricht mit 14 cm Breite und 90 cm
Léange diesem Trend. Wie auch das bekannte
VINTAGE-Programm umfasst diese Produktrei-
he die gleichen sechs warmen, nattrlichen Farb-
stellungen: Hermitage, Victorian, Antique, Cotta-
ge, Royal und Country. Das Echholzfurnier von
einer besonders knorrigen schweizer Eiche zeich-

www.korkboden-forum.de

net sich durch eine auBergewdhnliche Astzeich-
nung und Maserung aus. Keine Diele gleicht der
anderen. Ist der Boden verlegt, kommt diese
beeindruckende Individualitét voll zur Geltung.
AMORIM bietet die neue VINTAGE-Reihe in
Kurzldnge in zwei verschiedenen technischen
Ausfuihrungen an: In der Objektqualitat mit HPS-
Oberflache besitzt der Korkboden mit Echtholz-
furnier die Brandklasse B1 und eine Garantiezeit
von 15 Jahren bei Nutzung in Klasse 33 (EN 685).
In der SERIES 300 mit der neuen Xtreme WRT-
Oberflachenveredelung erfillt er derzeit als einzi-
ger Korkboden die Anforderungen an die Abrieb-
festigkeit Klasse 31 nach der Norm ENG685.
WICANDERS VINTAGE Series 300 in Kurzlange
ist sofort lieferbar.

Eiche Cottage

Eiche Antique

Eiche Country

vollem Design. Diese Idee hat Bauherren ebenso
wie Architekten und Planer Uberzeugt. Insgesamt
stehen 21 verschiedene Furniere zur Auswahl,
davon umfasst die Kollektion Vintage sechs warme
Farbstellungen: Hermitage, Victorian, Antique,
Cottage, Royal und Country. Basis-Furnier ist eine
knorrige schweizer Eiche mit einer aulRergewdhn-
lichen Astzeichnung und Maserung. Dadurch

gleicht keine Diele der anderen. Ist der Bodenbelag
verlegt, kommt diese feine Individualitat voll zur
Geltung. AMORIM bietet seine Bodenbeldge in
der SERIES 3000 mit der neuen HPS-Oberfléche
(Abriebklasse 33 fur den Objekt- und Abriebklas-
se 42 fur den Industriebereich) sowie in der
SERIES 300 mit der neuen Xtreme WRT-Ausfuh-
rung an (Abriebfestigkeit Klasse 31 nach EN685).

Das Sonnenwunder von Fatima

Im Jahr 1917 ereignete sich im portugiesischen Fatima
eines der wichtigsten und zugleich mysteridsesten Ereig-
nisse der gesamten Kirchengeschichte. Den drei Kindern
Jacinta, Francisco und Lucia erschien mehrmals eine rat-
selhafte Frauengestalt, die heute als die Jungfrau von
Fatima Kirchengeschichte geschrieben hat.

Immer am 13. eines Monats erschien die Lichtgestalt den
Kindern von Fatima. Am 13. Oktober 1917, dem Tag der
fUnften Erscheinung, waren trotz des Regens rund 70.000
Menschen gekommen. Sie sahen eine leuchtende Wolke
Uber den Kindern schweben. Die eigentliche Frauengestalt
sahen nur die Kinder. Sie wies zur Sonne und Lucia rief der
Menschenmenge zu, sie sollen den Himmel beobachten.
Das weltberiihmte Sonnenwunder von Fatima begann!

Der Regen horte auf. Die Sonne sah aus wie eine silberne
Scheibe, die sich unvermittelt in rasender Geschwindigkeit
anfing zu drehen. "Dabei leuchtete sie in allen Farben des
Regenbogens und streute nach allen Seiten hin Lichtflamm-
chen und Feuergarben aus”, beschrieben es die Anwesenden.
Alles wurde in violettes, griines, rotes, gelbes und blaues

..

WICANDERS'

Licht getaucht. Einen Augenblick spéter stand die Sonne
plétzlich wieder still. Kurz darauf zeigte sie noch einmal ihr
aulergewohnliches Wunder am Himmel. Dann war erneut
Stille. Pl6tzlich schien sich die Sonne vom Himmel zu ldsen.
Mit rasender Geschwindigkeit drohte sie im Zickzackflug auf
die Erde zu stirzen. Doch sie bremste ebenso plétzlich ab
und stieg auf dem gleichen Weg zurtick an ihrem Platz am
Himmel. Insgesamt hat dieses \Wunder zehn Minuten gedau-
ert und war noch in 40 Kilometern Entfernung zu sehen.

Bei den Erscheinungen der heiligen Jungfrau erhielten die
Kinder Botschaften von ihr: die drei Geheimnisse von Fati-
ma. Immer wieder gab es Spekulationen um das so
genannte ,,Dritte Geheimnis von Fatima", das jahrzehnte-
lang nicht verdffentlicht wurde. In den ersten beiden Teilen
des Geheimnisses - von der Kirche wenige Zeit nach den
Erscheinungen veroffentlicht - wurde der Zweite \\eltkrieg
und das Aufkommen des Kommunismus vorausgesagt.
Erstim Jahr 2000 hatte Papst Johannes Paul I1.entschieden,
den Wortlaut des dritten Teils des ,,Geheimnisses von Fati-
ma" zu veroffentlichen. Der Vatikan hat dazu eine umfas-
sende Dokumentation veroffentlicht.
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Investitionspaket verabschiedet

AMORIM investiert 32 Millionen Euro in seine Korkboden Sparte

Um AMORIM's Marktftihrerschaft zu sichern, hat
die Geschéftsflhrung in Portugal einen umfangrei-
chen Investitionsplan ber 32 Millionen Euro ver-
abschiedet. Die Investitionen flieBen in die
Entwicklung neuer Technologien, Farbkollektionen
sowie Fertigungsanlagen. Veredelungstechniken
wie Bursten, Fasen und besondere Oberflachenbe-
handlung werden weiter ausgebaut. ,,Mit diesen
Malinahmen wollen wir ein zweistelliges Umsatz-
wachstum in den ndchsten finf Jahren erreichen
und die beispielgebende Rolle unserer Marken
auch in der Zukunft fortsetzen", so Jorge Santos,
CEO bei AMORIM Revestimentos. Dabei ist das

strategische Ziel von AMORIM Revestimentos
ganz klar: die Entwicklung vom Korkbodenbelags-
hersteller zum Bodenbelagsproduzenten. Denn
neben den rund 7 Millionen m? Kork-Bodenbela-
gen verkauft AMORIM heute bereits tber 2 Millio-
nen m?2 Holz-Fertigparkett weltweit.

Bei allen Aktivitaten wird der Fokus in den néchsten
Jahren eindeutig auf der Entwicklung neuer Pro-
dukte liegen. Hier arbeitet das Unternehmen tradi-
tionell sehr intensiv mit internationalen Designern
und Ingenieuren zusammen. ,,Wir sind sicher, dass
uns bis 2009 der néchste groRe Entwicklungsschritt
gelingen wird. Erste Ansatze werden wir auf der

++++news-ticker++++news-ticker++++news-ticker++++
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Domotex 2008 préasentieren konnen®, erganzt
Tomas Cordes, der bei AMORIM Deutschland das
Marketing und den Vertrieb verantwortet.

Mit den neuen Bodenbel&gen wird der Kork-Markt
weiter wachsen. Daher erweitert AMORIM seine
Produktionskapazitaten von zurzeit 7 Millionen m?
auf 10 Millionen m2 Bodenbel&ge in 2008/2009: Ein
neues Werk fur die Fertigung von Kork-Fertigpar-
kett im oberen Premium-Segment sowie eine neue
Farbstrae — 2008 bereits betriebsbereit — werden
die heute schon steigende Nachfrage nach moder-
nen, design orientierten Korkbdden mit hohem

Nutzwert decken. Hinzu kommt ein 12.000 m2 gro-
[3es, vollautomatisiertes Zentrallager, um den Kun-
den-Service weiter zu optimieren.

Argumente flr einen Korkboden gibt es reichlich —
und sie sind nahezu unschlagbar. Unternehmen
wie AMORIM verfligen heute Uber technische
Maglichkeiten, um aktuellen Wohn- und Einrich-
tungstrends Rechnung zu tragen. So gehen Exper-
ten davon aus, dass der Korkmarkt in finf Jahren
komplett anders organisiert sein und mit vollkom-
men anderen Produkten arbeiten wird. Die Bran-
che steht vor einer spannenden, Uberaus positiven
Entwicklungszeit.

Verkaufsforderung

WICANDERS perfekt prasentieren

Zur Présentation seiner Bodenbel&ge hatte
AMORIM fiir den Fachhandel ein ebenso
funktionales wie wirkungsvolles Regaldis-
play entwickelt. Mit seinen 1,75 Metern
Héhe plus Topschild und einer Tiefe von
45 cm ist es ein Blickfang im Verkaufsraum.
Bestuckt mit 12 verschiedenen Dekoren
erhédlt der Bauherr einen ersten Eindruck
von der Qualitadt und der Optik
der WICANDERS Bodenbela-
ge. Die Auswahl der Dielen
im Maf von 90 x 30 cm fur
die Bestiickung des Regaldis-
plays uberlasst AMORIM
jedem Fachmann selbst. So
ist sichergestellt, dass jeder
die Dekore prasentieren
kann, die der Struktur seines
Kundenkreises entsprechen.
Gleichwohl bietet AMORIM
auch  eine  Standardbe-
stiickung an.

2007 war die Resonanz auf das
Regaldisplay so positiv, dass
das Unternehmen fir seine
Premiummarke WICANDERS
ab dem Friihjahr einen Boden-
présenter anbieten wird. Auf
acht Tafeln werden insgesamt
16 verschiedene Dekore gezeigt.
Der Bodenprésenter im Design
des aktuellen Markenauftritts

WICANDERS

CONE FLBONING LIWCED YOEE

ist der erste Teil eines neuen,
modular aufgebauten Shop-
Systems. Mit den ausgekliigelten
Prasentationsformen kann die
Ware in einem ansprechenden,
nachweislich verkaufsfordern-
den Rahmen présentiert werden.

Nach dem aktuellen Zeitplan
werden alle Module des neuen Systems
Mitte 2008 fertig sein. Die einzelnen Tei-
le sind so aufeinander abgestimmt, dass
sie in jeder Kombinationsmdglichkeit
die Présentationsflachen lukrativ auf-
werten.
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